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RESUMO

O presente trabalho é resultante de uma pesquisa bibliografica e de cunho tedrico-metodoldgico, que, inicialmente,
apresenta de forma sucinta a origem da Sociologia e as teorias classicas na perspectiva sociologica. A Sociologia é
resultante de alguns acontecimentos que afetaram as bases sociais da convivéncia humana, dentre eles podemos citar: a
Revolucdo Industrial, a Revolugdo Francesa e a Revolugao Cientifica. Esses eventos histéricos, de ordem economica, politica
e cultural, respectivamente, contribuiram para que essa ciéncia viesse se fundamentar no campo cientifico, ja que tais fatos
ndo poderiam ser explicados apenas por uma visdo filoséfica, tendo em vista que os mesmos provocaram na sociedade
verdadeiras “revolucdes” no pensamento e no comportamento humano. Além disso, buscamos analisar, de forma reflexiva,
os habitos de consumo da sociedade contemporanea e os comportamentos dos sujeitos que estdo inseridos em um
contexto social que prioriza o ciclo “necessidade—producdo-consumo”, o que coopera, consequentemente, com o
surgimento e a permanéncia de uma sociedade de consumo; enquanto cidadados conscientes, ndo devemos nos curvar aos
apelos intencionais da cultura de consumo. Para que houvesse uma maior fundamentacdo tedrica, recorremos a alguns
documentos cientificos e autores, como: Barbosa (2004); Lipovetsky (2000); Sell (2013); Silva (2007); Taschner (2010), que
tdo bem discutem a tematica aqui abordada. Este estudo bibliogréfico serviu como base para ampliagdo do nosso
conhecimento, ndo apenas intelectual, mas também social, pois a escolha por esse tipo de pesquisa se deu a partir da
possibilidade de um encontro significativo com os resultados que sdo almejados ao final do trabalho, na medida em que
requer o detalhamento da compreensdo do pesquisador sobre o seu objeto de estudo. Tal estudo visa compreender o uso
dos termos “sociedade de consumo” e “cultura de consumo” sob a 6tica da Sociologia, considerando o processo histérico
e o desenvolvimento das principais teorias classicas, relacionando-as ao mundo moderno atual; dentro de uma visdo da
complexidade de relagdes envolvidas nos estimulos ao consumidor, veiculados pela midia, utilizando-se das propagandas
e do marketing, especificamente do consumidor brasileiro.
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ABSTRACT

The present paper is the result of a bibliographical and theoretical-methodological research that initially presents,
succinctly, the origin of sociology and the classical theories in the sociological perspective. Sociology is a result of some
events that affected the social bases of human coexistence, such as: the Industrial Revolution, the French Revolution and
the Scientific Revolution, these historical events of economic, political and cultural order respectively contributed to this
science being based in the scientific field, since these facts could not be explained only by a philosophical vision, since they
provoked in society true "revolutions” in human thought and behavior. Besides, we seek to analyze, reflexively, the
consumption habits of contemporary society and the behavior of individuals who are inserted in a social context that
prioritizes the cycle "need-production-consumption”, which cooperates consequently with the emergence and permanence
of a consumer society, as conscious citizens, we should not bow to the intentional appeals of consumer culture. As
theoretical foundation, we use some scientific documents and we authors such as: Barbosa (2004); Lipovetsky (2000); Sell
(2013); Silva (2007); Taschner (2010), who discuss the theme presented here. This bibliographic study served as a way to
increase our knowledge, not only intellectually but also socially, as the choice for this kind of research came from the
possibility of a significant attachment with the results aimed to be achieved in the end of the paper, and as it requires the
detailing of the researcher's understanding of the object of study. The study seeks to comprehend the use of the terms
consumer society, consumer culture, from the sociological perspective, considering the historical process and the
development of the main classical theories, relating them to the actual world. Within a vision of the complexity of the
relationships involved in the consumer stimulus, transmitted by the media, using advertisement and marketing, specifically
the Brazilian consumer.
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1 INTRODUGAO

O estudo visa compreender o uso dos termos “sociedade de consumo” e “cultura de consumo” sob a
oOtica da Sociologia, considerando o processo histérico e o desenvolvimento das principais teorias classicas,
relacionando-as ao mundo moderno atual, de forma sucinta. A origem da Sociologia e as teorias classicas, na
perspectiva socioldgica, analisam os habitos de consumo da sociedade contemporanea e os comportamentos
dos sujeitos que estdo inseridos em um contexto social que prioriza o ciclo que “necessita de produgdo e
consumo”; o que coopera, consequentemente, com o surgimento e a permanéncia de uma sociedade de
consumo, onde as coisas perdem o seu valor rapidamente, além de discutir a complexidade de rela¢des
envolvidas nos estimulos ao consumidor, veiculadas pelas midias, ja que elas utilizam-se das propagandas de
massa e do marketing. (LIPOVETSKY, 2000).

Para que houvesse uma maior fundamentagao tedrica, recorremos a alguns documentos cientificos e
autores, como: Barbosa (2004); Lipovetsky (2000); Sell (2013); Silva (2007); Taschner (2010), que tdo bem
discutem a tematica aqui abordada.

O artigo apresenta-se dividido em dois tépicos principais: o primeiro, traga uma sintese historica da
origem e surgimento do termo “sociedade de consumo”, fundamentada nas teorias sociologicas classicas; e o
segundo, assume-se uma posicdo autorreflexiva e investigativa, destacando os conceitos basicos dessas
teorias, buscando situa-los no campo da compreensdo da atividade que envolve o tripé necessidade-
producdo/produto-consumo/objeto-consumidor, relacionando-o ao contexto social.

Assim sendo, buscou-se discorrer sobre os conceitos envolvidos na caracterizacdo socioldgica de
sociedade de consumo, tais como sociedade, producdo e cultura de consumo, relacionando-os ao contexto
social brasileiro. Dessa forma, o presente estudo ndo tem como finalidade apresentar uma profunda
compreensdo da sociedade de consumo, no tocante as suas caracteristicas e seus conceitos basicos que
permeiam a sociedade do mundo pds-moderno, capitalista e, efetivamente, consumista. Entretanto, procurou-
se discutir tais conceitos e, ao mesmo tempo, explicitar a relacao existente entre os elementos desse processo,
que é caracterizado na contemporaneidade como cultura de consumo.

2 METODOLOGIA

Esta pesquisa torna-se relevante por constituir-se do conhecimento da realidade de determinada
investigacdo. Entretanto, iniciar uma pesquisa em qualquer tipo de instituicao, a principio, pode surgir algumas
insegurancas, dificuldades e desconfiancas por parte dos sujeitos investigados.

A pesquisa é um procedimento formal, alicercada por um método de pensamento reflexivo, que,
conforme elucidam Marconi e Lakatos (2010, p. 43): “[..] requer um tratamento cientifico e se constitui no
caminho para se conhecer a realidade ou para descobrir verdades parciais”. Pesquisar sobrepde a simples
procura da verdade: é encontrar respostas para questdes propostas, utilizando métodos cientificos.

Este trabalho trata-se de uma pesquisa do tipo qualitativa bibliogréafica. Para Marconi e Lakatos (2010)
esta abordagem tem como premissa analisar e interpretar aspectos mais profundos, apresentando a
complexidade do comportamento humano e também fornecendo andlises mais detalhadas sobre as
investigacdes, atitudes e tendéncias de comportamento.

Adotou-se uma abordagem qualitativa para o presente estudo, que, segundo Oliveira (2008), existe
uma relagdo reciproca e interdependente entre sujeito e objeto, pois espera-se do pesquisador uma posi¢ao
de reflexdo e analise, diante da realidade do que se deseja pesquisar, utilizando-se de técnicas que possibilitam
uma visdo mais detalhada e clara do seu objeto. O uso dessa abordagem possibilita a descricdo da
complexidade que envolve os problemas de pesquisa, através das subjetividades que compdem esse tipo de
abordagem, na qual se faz viavel a compreensdo das mudancas, dos processos dinamicos de diferentes grupos,
como instrumento para facilitar o entendimento das inimeras singularidades dos sujeitos.

A escolha por esse tipo de pesquisa se deu a partir da possibilidade de um encontro significativo com
os resultados que sdo almejados ao final do trabalho, na medida em que requer o detalhamento da
compreensdo do pesquisador sobre o seu objeto de estudo.

No processo de pesquisa foi feito um levantamento bibliogréfico sobre a tematica estudada. Conforme
explana Severino (2007, p.39), entende-se por pesquisa bibliografica:
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[..] aquela que se realiza a partir do registro disponivel, decorrente de pesquisas anteriores,
em documentos impressos, como livros, artigos, teses e etc., utilizando dados e categorias
teodricas ja trabalhadas por outros pesquisadores e devidamente registradas, da qual os textos
tornam-se fontes dos temas a serem pesquisados pelo qual o pesquisador trabalha, a partir
das contribui¢des dos autores dos estudos analiticos constantes dos textos.

Em consonancia, Gil (2008) acentua que esse tipo de pesquisa oportuniza a apropriagao dos subsidios
teoricos sobre a tematica em estudo e, apds a leitura critica e constante, escreveu-se o trabalho acerca das
perspectivas tedricas e metodolodgicas emanadas.

3 SOCIOLOGIA E SOCIEDADE: ALGUNS APONTAMENTOS

Do ponto de vista historico, pesquisas apontam que entre os periodos dos séculos XVI e XVIII houve
o surgimento de estudos voltados para a denominada sociedade de consumo, ja que, desde o periodo da
Renascenca, observam-se significativas mudancas na organizagdo do sistema filoséfico e cientifico, que
influenciaram diversos setores, como a politica e a religido, e que também desestruturou o antigo sistema de
producdo dominante da Europa Ocidental. Para compreendermos melhor essas mudancas, faz-se necessario
refletirmos inicialmente sobre a origem da Sociologia, ciéncia esta que estuda a organizacdo e o
funcionamento das relagdes sociais que cercam a sociedade

A Sociologia é a ciéncia que visa entender o contexto social e suas transformag¢des na modernidade,
ela originou-se no século XIX e reflete as preocupacgdes e necessidades dos homens. A Sociologia é resultante
de alguns acontecimentos que afetaram as bases sociais da convivéncia humana, dentre eles podemos citar: a
Revolucao Industrial, a Revolucdo Francesa e a Revolucdo Cientifica. Esses eventos historicos, de ordem
econdmica, politica e cultural, respectivamente, contribuiram para que essa ciéncia viesse se fundamentar no
campo cientifico, ja que tais fatos ndo poderiam ser explicados somente apenas por uma visao filosofica, tendo
em vista que os mesmos provocaram na sociedade verdadeiras “revolucdes” no pensamento e no
comportamento humano.

Partindo desses acontecimentos historicos surgem, entdo, as transformagdes no contexto social e
cultural, fruto das novas tecnologias que passaram a criar novos produtos e a oferecé-los a todos os segmentos
sociais, o que contribuiu com a criacdo de novas formas de consumo, influenciando direto ou indiretamente
nos padrdes da cultura que dita o estilo de vida, e que, a partir de certos paradigmas, determinam a posi¢ao
social dos mais diversos grupos da sociedade.

Dentre os tedricos classicos, na perspectiva socioldgica, destacam-se autores como: Durkheim, Marx e
Weber, em que, a partir de suas obras, a Sociologia moderna se configurou na qualidade de campo cientifico,
de conhecimento, com método e objeto préprio (QUINTANEIRO et al, 2002). Ainda vale ressaltar que cada um
desses autores classicos conceitua a sociedade de maneira diferente, considerando o papel politico, social e
econdmico do individuo.

Emile Durkheim, ao lado de Max Weber e Karl Marx, formam um dos pilares dos estudos socioldgicos;
estudo esse que se volta a sociedade. Segundo Durkheim, é a sociedade que exerce o controle sobre o
individuo, moldando sua forma de pensar e agir e, posteriormente, padronizando o seu comportamento; sendo
assim, o individuo é coagido desde seu nascimento a seguir as leis/regras exteriores e anteriores. Essas regras
sdo denominadas pelo mesmo como fatos sociais, que sdo, por conseguintes, exteriores e coercitivos. Segundo
Sell (2013, p. 83), sdo exteriores porque: “[...] o comportamento social ndo procede do préprio individuo, mas
de algo exterior a ele: a sociedade [...]", e sdo coercitivos porque “sdo impostos pela sociedade ao individuo
[...]".

Para Durkheim, a modernidade se caracteriza pela divisdo do trabalho e pela especificacdo das
tarefas/fungdes. Nesse sentido, o trabalho estad divido em dois tipos de sociedade: Sociedade tradicional
(Solidariedade Mecanica), e a Sociedade moderna (Solidariedade Organica); porém, nos deteremos na
segunda, em que nessa prevalece a divisdo do trabalho social (a coletividade ndo é o centro). As sociedades
sdo diferenciadas e o direito é restitutivo, ou seja, o objetivo da lei é manter a ordem. Sua teoria politica
resume-se no objetivo de querer conservar a ordem e a moral social.

O segundo nome de destaque, ligado a Sociologia, é Max Weber (1864-1920), sociélogo e economista
alemado. Suas principais obras sdo: A ética protestante e o espirito do capitalismo (1905); Economia e sociedade
(1910); e Estudos sobre a sociologia e a religiGo (1921). Ao lado de Comte (um dos precursores da Sociologia),
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Durkheim e Marx, Weber é considerado um dos pais da Sociologia moderna. O autor escreveu sobre a
sociologia da economia, a sociologia politica e a sociologia da religido.

Para Weber, a Sociologia era considerada uma ciéncia especial, por isso preocupava-se em leva-la a
obter resposta da compreensdo do todo social, bem como suas causas e efeitos. Sua proposta, no tocante ao
estudo da sociedade, opde-se a de Comte e Durkheim. Um conceito fundamental na sociologia weberiana é o
da "agdo e acdo social”. De acordo com Quintaneiro, Barbosa e Oliveira (2003, p. 104): “a acado é definida por
Weber como toda a conduta humana (ato, omissao, permissao) dotada de um significado subjetivo dado por
quem a executa e que orienta essa a¢ao”.

Temos como implicacdo desse conceito a existéncia da relacdo social dos individuos, compreendida
como uma conjungao de a¢des, com um sentido comum, partilhadas numa determinada sociedade. Segundo
Max Weber, se quisermos compreender, por exemplo, a instituicdo igreja, é preciso observarmos os individuos
que a compde e suas a¢des. Possivelmente havera um grupo relevante de pessoas que procedem do mesmo
modo, ou seja, compartilham os mesmos valores, anseios e expectativas, no que diz respeito a religido.

Quanto ao sistema capitalista, no tocante as questdes ligadas ao consumo, Weber sugere que ser
capitalista é sindnimo de ser disciplinado no que se faz. Talvez seja, por isso mesmo, que ele demonstrava
certo pessimismo em relagdo ao mundo moderno, mais cientifico e menos religioso, visto que ele defendia
que a ciéncia ndo podia tomar completamente o lugar da religido, considerada uma “valvula de escape”. E o
sistema capitalista, caracterizado pela producdo industrial em série e pela exploracdo da mao de obra, obrigou
o homem ocidental a viver sem esse escape, passando a viver do e para o trabalho, tornando-se escravizado
por ele. E, pois, nesse sentido, que o individuo da sociedade contemporanea, pds-moderna, regida pelo sistema
capitalista dominante, desenvolve caracteristicas de um ser extremamente consumista.

O terceiro nome, que contribuiu satisfatoriamente para os estudos socioldgicos, é o de Karl Marx
(1818-1883), economista, fildsofo e socialista alemao. Considerado o maior critico do sistema capitalista, Marx
idealizava uma sociedade com uma distribuicdo de renda justa e equilibrada, defendendo a bandeira do
comunismo. Para ele, o capitalismo era o maior responsavel pela desorientacdo humana. Enfatiza-se em suas
teorias que as relagdes sociais sdo decorrentes dos modos de producdo. Seus estudos buscaram compreender
a sociedade pela 6tica da producdo — o tdo conhecido e estudado materialismo histérico. Marx explica que o
capitalismo é fruto da sociedade moderna, gerador das desigualdades sociais.

Suas principais obras sdo: A ideologia alemd (1845-1846 — Marx & Engels); A sagrada familia (1845);
Manifesto comunista (1848); e O capital (1867). Marx desenvolveu os conceitos de classes sociais, alienacéo,
mais-valia e modo de producdo. Para ele, as rela¢des sociais entre os individuos se ddo por meio das relagdes
de oposicdo, antagonismo e exploragdo. Assim, aponta a exploragdo como o principal mecanismo de
sustentacdo do capitalismo, por isso negou o ideéario da igualdade natural, opondo-se ao lema da Revolucdo
Francesa e as influéncias dos liberalistas de sua época. De acordo com Marx (2006), numa sociedade em que
predomina o capitalismo, as relagdes de producao, inevitavelmente, provocam as desigualdades sociais. E as
desigualdades sociais tornavam-se a base da formacdo das classes sociais.

Sobre o conceito de alienacdo, Marx enfatiza que o processo de industrializacao, a propriedade privada
e o assalariamento sdo elementos que separam os trabalhadores dos meios de producéo. Assim, ndo apenas
os trabalhadores, mas também a matéria prima, as maquinas e as ferramentas tornam-se propriedade privada
do sistema capitalista, por meio do qual o Estado serve de instrumento que garante a supremacia da classe
dominante, contribuindo, dessa forma, para a existéncia das desigualdades sociais.

Nesse contexto, Marx desenvolve o conceito de mais-valia, referente a relacdo entre o valor que o
capitalista vende o produto e o seu custo de producdo. E o principio de supervalorizacdo do capitalismo. Nesse
sentido, em suma, observa-se que a sociedade de consumo ¢é fruto do sistema capitalista dominante, no qual
o consumo desenfreado tornou-se cada vez mais habitual. Nisto consiste a caracteristica principal da sociedade
de consumo: é organizada, predominantemente, pelas relagdes de consumo e valores agregados,
influenciando a producao de bens e servicos.

No tépico seguinte sera abordado o tema “cultura de consumo”. Assim, buscou-se analisar suas
influéncias e implicagbes para o individuo e a sociedade em que ele estd inserido, considerando,
especificamente, o contexto social.

4 A CULTURA DO CONSUMO NO CONTEXTO SOCIAL

Ao tentar conceituar o termo consumo, certamente chegaremos a definicdes semelhantes. Segundo
Ferreira (1999), consumo é “ato ou efeito de consumir; gasto; utilizagdo de mercadorias e servicos para a
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satisfacdo das necessidades humanas”. De acordo com antropologo argentino Nestor Canclini (2005), consumo
€ 0 conjunto de processos socioculturais nos quais se realizam a apropriacdo e os usos dos produtos para
atender as necessidades de sobrevivéncia humana.

Nesse sentido, Taschner (2010, p. 48) afirma que:

O consumo é pensado aqui como o ato aquisitivo, a posse e 0 uso de bens e servicos, bem
como seu significado para os atores sociais envolvidos [...]. A cultura do consumo, por sua vez,
é tomada por ndés como a presenca generalizada em uma comunidade, ou em toda a
sociedade, de uma valoracdo positiva do consumo e de uma predisposicdo para consumir,
particularmente certos itens — os quais variam no tempo e no espaco social.

Segundo Barbosa (2004), as transformacgdes sociais motivadas pela Revolugao Industrial e as inovagdes
tecnoldgicas, principalmente a partir do século XVIII, geraram grandes mudancas na sociedade por todo o
mundo. Aqui no Brasil também ndo foi diferente. Deu-se inicio ao processo de constante crescimento da
sociedade urbano-industrial e, consequentemente, a dissolucdo das comunidades feudais, de habitat rural,
resultando, assim, na expansao do consumo.

Na cultura de consumo, o marketing, a propaganda e os apelos da moda sdo elementos que se
destacam. E neste cenario que o consumismo emerge, exercendo influéncia significativa na vida cotidiana do
sujeito, que é atraido pelas suas nuances. Essa atracdo, por sua vez, gera o consumo exacerbado, que é a
caracteristica fundamental do consumismo. Nessa perspectiva, surgem inUmeros problemas que acarretam
uma série de preocupacdes na vida do individuo que adere a cultura do consumo.

Uma das preocupagdes marcantes da sociedade de consumo talvez seja a obsessao pelo “ter”, que se
sobrepde ao “ser”. De acordo com Lipovetsky (2000, p. 7), na sociedade de consumo “o problema nédo é o
consumo, mas a exclusao. [...] ndo é a extensao da sociedade de consumo, mas seu déficit". Isso traz implicagdes
marcantes, como, por exemplo, o desejo de consumir, motivado pela influéncia da cultura do consumo, por
meio do qual o individuo passa a ser reconhecido na sociedade pelo seu nivel de consumo.

Dessa forma, o consumidor adquire status social ndo pelo que é, mas, sim, pelo que ele tem. E isso
leva o sujeito a proceder, muitas vezes, imprudentemente, em situa¢des nas quais ele consome para além de
suas possibilidades econdmicas, ndo apenas para satisfazer as necessidades basicas da condicdo humana, mas
para adquirir certa identidade, que o fara ser aceito em um determinado grupo, fruto dessa sociedade cuja
cultura dominante é a do consumismo: a ostentacao, a obsessdo pelas “novidades” do mercado, e a aquisicdo
de produtos que estdo na ultima moda.

Neste sentido, destaca-se o seguinte pensamento, ainda de acordo com Lipovetsky (2000, p. 11): “a
poés-modernidade equivale a sociedade de consumo”. Ao examinar as sociedades ocidentais contemporaneas,
o autor aponta, ainda, como uma das hipdteses centrais que caracterizam a sociedade capitalista geradora da
cultura de consumo: “[...] sobressai o consumo, a uniformizacdo dos modos de vida, a globalizacdo econdmica,
a hegemonia de certas marcas e a massificacdo” (Idem). Estas caracteristicas contribuem para o aumento das
desigualdades sociais e, consequentemente, da exclusdo, o que pde em risco a salde e o ambiente na
sociedade.

“A publicidade realiza o prodigio de um orcamento consideravel gasto com o Unico fim, ndo de
acrescentar, mas de tirar o valor de uso dos objetos, de diminuir o seu valor/tempo, sujeitando-se ao
valor/modo e a renovacado acelerada” (BAUDRILLARD, 1981, p. 42).

E possivel ver claramente os efeitos dessas caracteristicas na cultura de consumo, no contexto
brasileiro. O incentivo ao consumo massificado de bens supérfluos, de pouca duragdo, estd constantemente
presente na nossa sociedade, para isso basta observar os apelos e estimulos proporcionados pela midia, por
exemplo, quando determinadas marcas de produtos emergem como fundamento do consumo. As telenovelas
e os comerciais de TV se encarregam muito bem desse papel e, nesses casos especificos, perde-se o objetivo
fundamental do tripé necessidade/producdo/consumo, que é satisfazer as necessidades do mercado, criando
e oferecendo produtos que sustentam o sistema capitalista dominante da sociedade pds-moderna de nossa
contemporaneidade.

Nessa perspectiva, as propagandas dos meios de comunicacdo de massa e o marketing por elas
utilizado tornam-se fortes instrumentos de persuasdo, exercendo uma espécie de controle social e
homogeneizacdo. Como fruto desse controle ou “imposicao” (grifo nosso), colhe-se na nossa sociedade
consumista o individualismo, a excluséo e, consequentemente, a manutencdo das relagdes sociais de
dominagédo e sujeigao.
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Tem-se, portanto, o estimulo ao consumismo exacerbado do objeto-fetiche, parafraseando Marx, no
tocante aos objetos que sdo produzidos com a intencdo de se tornarem o “objeto-causa de desejo”, o objeto
de consumo. Desse modo, os bens supérfluos passam a ser ostentados, impondo-se como necessarios. E tudo
isto, enfim, caracteriza a nossa cultura de consumo.

5 CONSIDERAGOES FINAIS

Buscou-se, por meio do estudo bibliografico, compreender a sociedade e a cultura de consumo,
relacionando-as ao contexto social, a partir da perspectiva socioldgica, pois o objetivo da Sociologia é entender
a vida social como um todo, concentrando-se, substancialmente, no estudo da organizacdo social moderna,
podendo esta ser definida a teoria da modernidade.

Considerando que este artigo apresenta apenas um breve panorama, no que diz respeito a tematica
nele abordada, recomendamos a leitura das referéncias bibliograficas, cujos autores sdo autoridades no
assunto. Vale aqui (re)lembrar nomes, tais como: Durkheim, Marx e Weber, dentre outros. Dessa forma,
afirmamos que, apods o estudo desses autores e suas obras, certamente havera melhor compreensao sobre a
sociedade de consumo e as relagdes de consumo, bem como as influéncias e implicacbes da cultura de
consumo no cotidiano do homem pés-moderno.

Tal estudo serviu como base para ampliagdo do nosso conhecimento, ndo apenas intelectual, mas
também social. Enquanto cidaddos conscientes e também educadores, ndo devemos nos curvar aos apelos
intencionais da nossa cultura de consumo. Ao contrario, devemos exercer o nosso papel de seres ativos e
racionais, buscando ndo ceder aos estimulos da midia, das propagandas e do marketing. Somente a partir
dessa concepg¢do poderemos contribuir para a criagdo e manutengédo de uma sociedade mais inclusiva e menos
excludente, voltada para o desenvolvimento do sujeito como ser social consciente e pensante. Uma sociedade
em que o individuo ndo seja reconhecido e valorizado por aquilo que “tem”, mas, sim, por aquilo que ele “é".
Espera-se, pois, que o presente estudo possa contribuir satisfatoriamente para o meio académico, visto que,
ainda nesse ambito, precisa-se fomentar, entre os pesquisadores, mais estudos que enfatizem a questéo social
e a relagdo de consumo.
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